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1. Wstep

Promocja projektu konserwatorsko — budowlanego ,Kamienne Pieklo KL
Gross-Rosen I” ma za zadanie zrealizowanie nastepujacych zatozen: informacja
dotyczaca finansowania projektu, promocja projektu wsrdd turystow polskich i
zagranicznych, promocja projektu w internecie, dzialania Public Relations w
mediach lokalnych, ogdlnopolskich i zagranicznych, dzialania zwigzane =z
upowszechnianiem wiedzy o projekcie wéréd mieszkaricow Dolnego Slaska, w
szczegOlnosci mlodziezy. Dokument podzielony jest na nastepujace rozdziaty —
benchmarking, ktory jest szkicowa rekonstrukcja dziatan instytucji podobnych do
,Muzeum , Gross Rosen” i stuzy¢ ma wpisaniu w kontekst ogolnopolski Projektu i
Muzeum.

Promocja projektu, w ktorej opisane zostang dziatania promocyjne w projekcie wraz
z okresleniem grup docelowych. Okreslone zostana rowniez wskazniki produktu i
rezultatu oraz harmonogram i preliminarz kosztéw w podziale na miesiace.

Dziatania promocyjne projektu w ramach dzialalnosci finansowej muzeum w tym,
specyfika dziatan promocyjnych wraz z okresleniem grup docelowych. Wskazniki

produktu i rezultatu i harmonogram dziatalnosci promocyjnej.
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2. Benchmarking

,Celem benchmarkingu jest nasladowanie lub ulepszanie najskuteczniejszych praktyk
stosowanych w gatezi lub kilku gateziach”!.

Benchmarking jest narzedziem z powodzeniem wykorzystywanym w
przypadku planowania rozwoju instytucji komercyjnych, w naszym przekonaniu
narzedzie to znakomicie sprawdzi si¢ przy planowaniu promocji projektu
,Kamienne Piekto KL Gross-Rosen I”.

Projekt ,Kamienne Pieklo KL Gross-Rosen I” funkcjonuje w ramach okreslonej
promocyjnej rzeczywistosci, o ktorej nalezy pamieta¢, planujac strategie. Dziatania
promocyjne dotycza projektu realizowanego na terenie bytego, hitlerowskiego obozu
koncentracyjnego Gross Rosen, co determinuje $rodki i cele promocji. Autorzy
strategii, bedac Swiadomi tych faktéw, zdecydowali si¢ na przeanalizowanie
dziatalnosci promocyjnej instytucji podobnej do Muzeum Gross Rosen w Rogoznicy
tj. Muzeum Powstania Warszawskiego. Zabieg ten pozwoli na dobranie narzedzi,
ktdre beda stuzy¢ promocji projektu, ale i w przysztosci pozwola na zbudowanie
spdjnej promocji calej instytucji, a w efekcie beda wstepem do zbudowania marki
Muzeum.

Przeanalizowane zostaly dzialania promocyjne podejmowane przez Muzeum

Powstania Warszawskiego.

! Philip Kotler, Marketing, 2005

Projekt wspétfinansowany przez Unig Europejska ze srodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, ze $rodkéw
finansowych Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego oraz budzetu Samorzgdu Wojewddztwa Dolnoslaskiego w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego dla Wojewddztwa Dolnos$lgskiego na lata 2007-2013



PROGRAM DOLNY nia uRoPE sk
REGIONALNY % SLASK ROZWOJU REGIONALNEGO

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

UZEUM Ministerstwo
Kultury
i i Dziedzictwa
Grgss-Rosen Narodowegos
w RogoZnicy

Muzeum Powstania Warszawskiego

e Public Relations
Dostepne na stronie — kontakt do osoby odpowiedzialnej za kontakty z
mediami i archiwum publikacji. Charakter publikacji dotyczacych muzeum
pokazuje, ze wigkszo$¢ wydarzen objeta jest tam dzialaniami PR.

¢ Multimedia - regularnie aktualizowana strona internetowa Muzeum zawiera

takie elementy jak:
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o Wirtualna Historia — na stronie Muzeum w zakladce Wirtualna
Historia zaprezentowane zostaly: biogramy uczestnikow wydarzen,
zdjecia, dokumenty, relacje z prasy powstanczej i obiekty znajdujace sie
w zbiorach Muzeum. Funkgdja jest poszerzana i udoskonalana.

o Sklep Internetowy — w sklepie internetowym mozna kupic¢ 149
produkty w tym gadzety, ksiazki i ptyty DVD/CD

o Wirtualny Mur Pamieci — lista 9 tysiecy powstaricow stworzona na
podstawie dokumentéw historycznych.

o Wirtualne Muzeum - zawiera eksponaty 3 D, filmy, galerie zdjec¢ i

mapy

e CSR - Spoleczna Odpowiedzialnos¢ Biznesu
Zaplanowane i pokazane na stronie internetowej Muzeum korzysci ptynace z

dziatan sponsorskich na rzecz Muzeum.

ponad 200 tys. zt.
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Niektore dziatania promocyjne wykorzystywane przez Muzeum
Powstania Warszawskiego moga stanowi¢ interesujacy i wart nasladowania
przykltad. Przemyslane i zaplanowane dziatania Public Relations sa
koniecznoscia w dzisiejszej rzeczywistosci promocyjnej podobnie jak
atrakcyjna i aktualizowana strona internetowa. Przy planowaniu projektu
autorzy przewiduja zastosowanie tych narzedzi. Nieco bardziej
kontrowersyjne i trudne do przeniesienia wydaja si¢ by¢ dziatania CSR-owe i
dziatania zwigzane z prowadzeniem sklepu internetowego. Poniewaz nie
wydaja sie one by¢ mozliwe do zastosowania w przypadku promogji projektu,
autorzy proponuja, aby ostroznie przemysle¢ te dzialania przy planowaniu

strategii promocyjnej Muzeum.

Projekt wspétfinansowany przez Unig Europejska ze srodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, ze $rodkéw
finansowych Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego oraz budzetu Samorzgdu Wojewddztwa Dolnoslaskiego w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego dla Wojewddztwa Dolnos$lgskiego na lata 2007-2013



PROGRAM DOLNY UNIA EUROPEJSKA
REGIONALNY @ SLASK ROZMIO REGIONALNEGO H

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

MUZEUM Ministerstwo

’ Kultury
g i Dziedzictwa
Grgss-Rosen Narodowegos

w RogoZnicy

3. Promocja Projektu

Koncepcja promocji projektu przewiduje trzy sfery dziatann ATL, BTL i public
relations. Strategia przewiduje réwniez dotarcie do réznorodnych grup odbiorcow.
Dzigki takiemu zabiegowi inicjatywy podejmowane podczas promocji projektu

zostang optymalnie dopasowane do adresatow.

Above The Line (ATL) — technika dziatan i strategii marketingowych prowadzonych
w tradycyjnych mediach masowych. Gléwnymi no$nikami reklam ATL sa: TV, radio,
prasa, plakat, outdoor (reklama zewnetrzna), indoor (reklama wewnetrzna), internet
etc. ATL jest przeciwienistwem dziatan Below The Line, ktdre skupiajg sie na procesie
budowania marki w sposdb niekonwencjonalny.

W ramach ATL zostana podjete nastepujace dziatania: Stworzone zostana druki
matoformatowe, postawiona zostanie tablica pamiatkowa i opublikowane zostanie

wydawnictwo promocyjne.

Below The Line (BTL) — technika dziatar marketingowych wykorzystujaca mniej
konwencjonalne metody i no$niki do promocji niz Above The Line BTL jest
dziataniem reklamowym skierowanym do indywidualnego odbiorcy; nie jest
reklama w $rodkach masowego przekazu. Nosnikami BTL sg m.in. mailing, direct
mail, promocje, POS (Point Of Sale), POP (Point Of Purchase), buzz-marketing etc.
W ramach BTL podjete zostang nastepujace dziatania:

Przygotowana zostanie lekcja multimedialna dla dzieci i mlodziezy i odbedzie sig
cykl spotkan ze srodowiskami opiniotwdrczymi, ktérych celem bedzie przyjecie

koncepcji i wdrozenie markowego produktu turystycznego , Tajemnice II wojny
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Swiatowej na Dolnym Slasku”.

Public relations - planowane i ciagle wysitki , majace na celu stworzenie i
utrzymanie wzajemnego zrozumienia miedzy dana organizacja a spoteczenstwem
W ramach dziatan public relations podjete zostana nastepujace zadania:
Zorganizowana zostanie wizyta studyjna i zorganizowana zostanie konferencja

prasowa.

Grupy docelowe do ktorych kierowane beda dzialania promocyjne:
e milodziez i nauczyciele
e turysci
e przedstawiciele medidw lokalnych, regionalnych i krajowych
e przedstawiciele srodowisk opiniotworczych
e przewodnicy i piloci wycieczek zagranicznych

e wszyscy turysci odwiedzajacy Muzeum
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3.1 Szczegotowa specyfika dziatan promocyjnych wraz z
okresleniem grup docelowych

Przygotowanie lekcji multimedialnej dla mlodziezy

Stworzenie ciekawej i wpisujacej si¢ w program nauczania historii i jezyka
polskiego lekcji multimedialnej skierowanej do ucznidéw i nauczycieli szkot
gimnazjalnych i ponadgimnazjalnych.

Prezentacja multimedialna dystrybuowana bedzie poprzez strone internetowq
Muzeum.

Szkoly zostang poinformowane o mozliwosci skorzystania z lekgji
multimedialnej poprzez listy informujace o projekcie wysylane do szkol ze
szczegOlnym naciskiem na szkoty dolno$laskie. Istotnym elementem lekcji bedzie
informacja o projekcie Kamienne Piekto I.

Grupa docelowa: mlodziez i nauczyciele szkét gimnazjalnych i

ponadgimnazjalnych.

Druki maloformatowe

W  zwiazku z charakterem miejsca nalezy pamieta¢ o stosownosci
wykorzystywanych srodkéw przekazu zastosowanych do promocji projektu.
Promocja musi mie¢ charakter przede wszystkim informacyjny. Dlatego tez istotnym
elementem promocji projektu beda druki maloformatowe informujace o projekcie
oraz obozie, umieszczone w miejscach zwiazanych z historia obozu na terenie
Dolnego Slaska, oraz miejscach newralgicznych dla ruchu turystycznego w regionie.

Grupa docelowa: turysci podrézujacy po Dolnym Slasku

Projekt wspétfinansowany przez Unig Europejska ze srodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, ze $rodkéw
finansowych Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego oraz budzetu Samorzgdu Wojewddztwa Dolnoslaskiego w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego dla Wojewddztwa Dolnos$lgskiego na lata 2007-2013

10



PROGRAM DOLNY UNIA EUROPEJSKA
REGIONALNY % SLASK ROZMIO REGIONALNEGO H

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

MUZEUM Ministerstwo

’ Kultury
s i Dziedzictwa
Grgss-Rosen Narodowegos

w RogoZnicy

Wizyta studyjna

Realizowana wspolnie z organizacjami odpowiedzialnymi za promocje
turystyczna regionu. Zaproszeni zostang na nig przedstawiciele mediéw lokalnych,
regionalnych i krajowych oraz przedstawiciele srodowisk opiniotwdrczych.
Grupa docelowa: bezposrednio przedstawiciele mediéw lokalnych, regionalnych i
krajowych oraz przedstawiciele srodowisk opiniotwdrczych. Posrednio turysci

podrézujacy po Dolnym Slasku i mieszkaricy wojewodztwa.

Konferencja prasowa

Organizacja konferencji prasowej zwiazana bedzie z waznymi etapami
realizacji projektu. Zaproszeni zostang na nig przedstawiciele mediow lokalnych,
regionalnych i krajowych oraz przedstawiciele srodowisk opiniotworczych
Grupa docelowa: przedstawiciele medidéw lokalnych, regionalnych i krajowych oraz
przedstawiciele srodowisk opiniotwérczych. Posrednio Turysci podrézujacy po

Dolnym Slasku i mieszkaricy wojewddztwa.

Cykl spotkan ze srodowiskami opiniotwdrczymi w celu stworzenia markowego
produktu turystycznego , Tajemnice II wojny $wiatowej na Dolnym Slasku”
Spotkania maja na celu stworzenie regionalnego markowego produktu
turystycznego , Tajemnice IT wojny $wiatowej na Dolnym Slasku”. Spotkania stworza
plaszczyzne do opracowania regionalnego markowego produktu turystycznego oraz
ulatwig wspodtprace miedzy podmiotami zaangazowanymi w projekt.
Grupa docelowa: bezposrednio - przedstawiciele srodowisk opiniotwdrczych.
Posérednio - turysci podrézujacy po Dolnym Slasku, mieszkancy wojewddztwa i
wszyscy odbiorcy markowego produktu turystycznego ,Tajemnice II wojny

$wiatowej na Dolnym Slasku”.
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Promocja projektu wsrdd przewodnikow i pilotow wycieczek zagranicznych
Promocja poprzez materialy dydaktyczne dla przewodnikow i pilotow

wycieczek zagranicznych.

Grupa docelowa: bezposrednio - przewodnicy i piloci wycieczek zagranicznych.

Posrednio - turyéci grup zorganizowanych odwiedzajacy Muzeum i Dolny Slask

Wydawnictwo promocyjne projektu

Przygotowanie opracowanie graficzne i wydrukowanie wydawnictwa
promocyjnego dotyczacego projektu jego celéw i zatozen i zrddet finansowania.
Grupa docelowa: przedstawiciele sSrodowisk opiniotworczych. Posrednio - turysci

podrézujacy po Dolnym Slasku i mieszkaricy wojewoddztwa.

Tablica pamiatkowa

Po zrealizowaniu projektu postawiona zostanie tablica pamiatkowa,
spelniajaca wymagania Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa
Dolnoslaskiego. Forma tablicy zdeterminowana zostanie przez charakter miejsca, w
ktdrym zostanie umieszczona.

Grupa docelowa: wszyscy turysci odwiedzajacy Muzeum.

Promocja lekcji multimedialnych dla dzieci i mlodziezy

Promocja lekcji multimedialnych umieszczonych na stronie WWW Muzeum
poprzez listy do dyrekgji szkol, przypominajace o mozliwosci skorzystania z lekcji
multimedialnych.
Grupa docelowa: bezposrednio — dyrektorzy dolnoslaskich szkét. Posrednio —
uczniowie i nauczyciele dolnoslaskich szkét — gimnazjalnych i ponadgimnazjalnych.

Wszystkie dziatania promocyjne musza spetnia¢ warunki projektu.
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3.2 Wskazniki produktu i rezultatu dla dziatan promocyjnych

Istotnym dla sprawdzenia skutecznosci koncepdji jest okreslenie wymiernych
jej efektow w zwiazku z tym autorzy pracy przyjeli wskazniki produktu i rezultatu

dostosowane do kazdego z dziatan promocyjnych.

Przygotowanie lekcji multimedialnej dla mlodziezy
Wskazniki produktu: 1 lekcja multimedialna

Wskazniki rezultatu: 100 szkot skorzysta z lekcji multimedialne;.

Druki matoformatowe

Wskaznik produktu: 15 000 sztuk

Wskaznik rezultatu: podjecie wspodtpracy z 60 strategicznymi dla turystow w
regionie punktami informacji turystycznej, gestorami bazy noclegowej i

gastronomicznej, atrakcjami turystycznymi.

Wizyta studyjna
Wskaznik produktu: 1 wizyta studyjna
Wskaznik rezultatu: 20 zaproszonych gosci w tym przedstawicieli prasy lokalnej,

krajowej i sSrodowisk opiniotworczych.

Konferencja prasowa
Wskaznik produktu: 2 konferencje prasowe
Wskaznik rezultatu: 70 zaproszonych gosci w tym przedstawicieli prasy lokalnej,

krajowej i sSrodowisk opiniotwdrczych.

Projekt wspétfinansowany przez Unig Europejska ze srodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, ze $rodkéw
finansowych Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego oraz budzetu Samorzgdu Wojewddztwa Dolnoslaskiego w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego dla Wojewddztwa Dolnos$lgskiego na lata 2007-2013
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Cykl spotkan ze srodowiskami opiniotwdrczymi w celu stworzenia markowego
produktu turystycznego , Tajemnice II wojny $wiatowej na Dolnym Slasku”
Wskaznik produktu: 2 cykle spotkan

Wskaznik rezultatu: Stworzenie koncepcji markowego produktu turystycznego , 11

wojna $wiatowa na Dolnym Slasku”

Tablica pamiatkowa
Wskaznik produktu: 1 tablica pamigtkowa

Wskaznik rezultatu: promocja wsrdd turystéw odwiedzajacych Muzeum

Promocja lekcji multimedialnych dla dzieci i mlodziezy
Wskaznik produktu: 500 Listow do dyrektoréw szkdt informujacych o mozliwosci
skorzystania z lekcji multimedialnych dla dzieci i mlodziezy.
Wskaznik rezultatu: min. 300 pobran lekgji ze strony Muzeum.

Wszystkie dziatania promocyjne musza spelnia¢ wymagania Regionalnego
Programu Operacyjnego Wojewodztwa Dolnoslaskiego zwiazane z oznaczeniem

graficznym materiatéw.

Projekt wspétfinansowany przez Unig Europejska ze srodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, ze $rodkéw
finansowych Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego oraz budzetu Samorzgdu Wojewddztwa Dolnoslaskiego w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego dla Wojewddztwa Dolnos$lgskiego na lata 2007-2013
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3.3 Harmonogram i preliminarz kosztow dziatan promocyjnych
0d12010r.do XI 2011 r. w podziale na miesigce.

Tabela 1

Termin Kategoria Szacunkowy koszt
2010 Planowane wydatki 29 000
Kwiecient | Druki matoformatowe 10 000
2010
Kwiecien | Wizyta studyjna 5000
2010
Kwiecienn | Konferencja prasowa 3 000
2010
Wrzesien | Przygotowanie lekcji multimedialnej 6 000
- dla miodziezy
Grudzien
2010
Grudzien | Cykl spotkan ze sSrodowiskami opiniotwdrczymiw | 5000
2010 celu stworzenia markowego produktu

turystycznego , Tajemnice II wojny swiatowej na

Dolnym Slasku”
2011 Planowane wydatki 29 000
Styczen Promocja projektu wsrod przewodnikow i pilotéw | 2000
2011 wycieczek zagranicznych

Projekt wspétfinansowany przez Unig Europejska ze srodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, ze $rodkéw
finansowych Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego oraz budzetu Samorzgdu Wojewddztwa Dolnoslaskiego w ramach

Regionalnego Programu Operacyjnego dla Wojewddztwa Dolnoslaskiego na lata 2007-2013
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MUZEUM Ministerstwo
5 ] | Deledsiztwa
Gig8s Roson Narodowegos
Kwiecienn | Cykl spotkan ze srodowiskami opiniotwdrczymi w | 5000
2011 celu przyjecia koncepcji wdrozenia markowego
produktu turystycznego ,, Tajemnice II wojny
$wiatowej na Dolnym Slasku”
Kwiecien | Wydawnictwo promocyjne projektu 10 000
2011
Wrzesienn | Tablica pamiagtkowa 8 000
2011
Wrzesienn | Promocja lekcji multimedialnych dla dzieci i 1000
2011 miodziezy
Listopad | Konferencja prasowa 3000
2011

Projekt wspétfinansowany przez Unig Europejska ze srodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, ze $rodkéw
finansowych Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego oraz budzetu Samorzgdu Wojewddztwa Dolnoslaskiego w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego dla Wojewddztwa Dolnos$lgskiego na lata 2007-2013
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Podziat kosztow ze wzgledu na kategorie

Rok 2010

m Druki matoformatowe
| Wizyta studyjna

W Konferencja prasowa
M Przygotowanie lekcji

multimedialnej

m Cykl spotkan

Rok 2011

H Promocja projektu wsréd
pilotow i przewodnikow

B Cykl spotkan

B Wydawnictwo
promocyjne projektu

M Tablica pamigtkowa

W Promocja lekcji
multimedialnych

m konferencja prasowa

Projekt wspétfinansowany przez Unig Europejska ze srodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, ze $rodkéw
finansowych Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego oraz budzetu Samorzgdu Wojewddztwa Dolnoslaskiego w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego dla Wojewo6dztwa Dolnoslgskiego na lata 2007-2013
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4. Promocja projektu w ramach dziatalnosci biezacej muzeum

4.1 Szczegotowa specyfikacja dziatan promocyjnych do
samodzielnej realizacji przez Muzeum wraz z okresleniem grup
docelowych

Koncepcja dzialan promocyjnych skierowanych do mlodziezy szkolnej i
nauczycieli

Koncepcja wpisujaca si¢ w program nauczania historii i jezyka polskiego
skierowana do uczniéw i nauczycieli szkdt gimnazjalnych i ponadgimnazjalnych,
majaca na celu przygotowanie materialéw do lekcji multimedialnych, dotyczacych
Muzeum ze szczegdlnym uwzglednieniem projektu i Zrodet jego finansowania.

Grupa docelowa: uczniowie i nauczyciele dolnoslaskich szkot.

Koncepcja dziatan promocyjnych skierowanych do przewodnikow i pilotow
wycieczek

Przeanalizowanie form dotarcia do srodowiska istotnego dla ksztattowania
ruchu turystycznego, ze szczegdlnym uwzglednieniem grup zorganizowanych.
Koncepcja zawiera¢ bedzie przygotowanie materiatow dydaktycznych oraz plan

przeprowadzanie szkolen .

Notatki prasowe

Informowanie medidw, lokalnych, regionalnych oraz ogolnopolskich o
kolejnych etapach realizacji projektu, poprzez regularne wysylanie notatek
prasowych. Istotnym elementem notatek prasowych bedzie informaca o

wspotfinansowaniu projektu przez Unie Europejska, poprzez odpowiednie zgodne z

Projekt wspétfinansowany przez Unig Europejska ze srodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, ze $rodkéw
finansowych Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego oraz budzetu Samorzgdu Wojewddztwa Dolnoslaskiego w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego dla Wojewddztwa Dolnos$lgskiego na lata 2007-2013
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wymaganiami Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Dolnoslaskiego

umieszczenie informacji oraz elementéw graficznych.

Aktualizacja strony www

Aktualizacja strony internetowej Muzeum o informacje o kolejnych etapach
realizacji projektu. Istotnym elementem informacji umieszczanych na stronie www
bedzie informacja o wspolfinansowaniu projektu przez Unie Europejska poprzez
odpowiednie, zgodne z wymaganiami Regionalnego Programu Operacyjnego

Wojewodztwa Dolnoslaskiego, umieszczenie informacji oraz elementow graficznych.

Projekt wspétfinansowany przez Unig Europejska ze srodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, ze $rodkéw
finansowych Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego oraz budzetu Samorzgdu Wojewddztwa Dolnoslaskiego w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego dla Wojewddztwa Dolnos$lgskiego na lata 2007-2013
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4.2 Wskazniki produktu/rezultatu dla dziatan promocyjnych,

Koncepcja dzialan promocyjnych skierowanych do mlodziezy szkolnej
Wskaznik produktu: 1 koncepcja

Wskaznik rezultatu: 300 Pobran lekgji ze strony muzeum

Koncepcja dzialan promocyjnych skierowanych do przewodnikéw i pilotow
wycieczek

Wskaznik produktu: 1 koncepcja

Wskaznik rezultatu: bezposrednio - okolo 70 przewodnikow i pilotow wycieczek

zagranicznych poinformowanych o projekcie.

Notatki prasowe
Wskazniki produktu: minimum 8 notatek prasowych

Wskazniki rezultatu: informacje o projekcie w mediach lokalnych

Projekt wspétfinansowany przez Unig Europejska ze srodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, ze $rodkéw
finansowych Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego oraz budzetu Samorzgdu Wojewddztwa Dolnoslaskiego w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego dla Wojewddztwa Dolnos$lgskiego na lata 2007-2013
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4.3 Harmonogram i preliminarz kosztéow dzialan promocyjnych
odI-2010do XI-2011r.w podziale na miesiace.

Tabela 2. Harmonogram i preliminarz kosztow dzialan promocyjnych od I - 2010 do XI - 2011 r. w

odziale na miesiace.

Termin Kategoria

Kwiecieni 2010 Koncepcja dziatan promocyjnych skierowanych do mtodziezy
szkolnej i nauczycieli

Czerwiec 2010 Koncepcja dziatan promocyjnych skierowanych do

przewodnikow i pilotow wycieczek

I - IV kwartat 2009

Notatki prasowe

IIT - IV kwartat
2009

Aktualizacja strony www

I -1V kwartat 2010

Notatki prasowe

I -1V kwartat 2010

Aktualizacja strony www

I-1IV kwartat 2011

Notatki prasowe

I -1V kwartal 2011

Aktualizacja strony www

Projekt wspétfinansowany przez Unig Europejska ze srodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, ze $rodkéw
finansowych Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego oraz budzetu Samorzgdu Wojewddztwa Dolnoslaskiego w ramach
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5. Zasady wizualizacji Regionalnego Programu Operacyjnego dla
Wojewodztwa Dolnoslaskiego na lata 2007-2013 w ramach
Narodowej Strategii Spojnosci

Beneficjenci Regionalnego Programu Operacyjnego dla Wojewodztwa
Dolnoslaskiego na lata 2007-2013 maja obowiazek informowania opinii publicznej o
pomocy otrzymanej ze sSrodkéw Unii Europejskiej.

Na wszystkich materiatach informacyjnych i promocyjnych oraz dokumentacji
dotyczacej realizowanego projektu (korespondencji prowadzonej w sprawach
projektu z wykonawcami projektéw, instytucjami zaangazowanymi we wdrazanie
RPO WD, umoéw z pracownikami zatrudnionymi w ramach projektu, uméw z
wykonawcami oraz dokumentacji przetargowej, ogloszern na wybdr wykonawcow,
nabor personelu w ramach projektéw itp.) powinny znalez¢ sie¢ obowiazkowo

nastepujace elementy:

logo Narodowej Strategii Spojnosci w formie znaku programu regionalnego

PROGRAM
REGIONALNY

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSC]

Projekt wspétfinansowany przez Unig Europejska ze srodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, ze $rodkéw
finansowych Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego oraz budzetu Samorzgdu Wojewddztwa Dolnoslaskiego w ramach
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logo Unii Europejskiej ze stownym odwotaniem do Unii Europejskiej i/lub
Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego

* X %
i *

* *

* *
* 4 K

herb Wojewddztwa Dolnoélaskiego z logotypem Dolny Slask (znak gtéwny

£ DOLN
SLASK

Oraz informacje o wspotfinansowaniu projektu z Europejskiego Funduszu
Rozwoju Regionalnego w postaci:

Projekt wspotfinansowany przez Unie Europejskq z Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego dla Wojewodztwa
Dolnoslaskiego na lata 2007-2013

lub w przypadku finansowania dodatkowo z innych Zrodet w postaci:

Projekt wspotfinansowany przez Unie Europejskq z Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego oraz z budzetu panstwa / oraz z budzetu Samorzqdu Wojewodztwa

Projekt wspétfinansowany przez Unig Europejska ze srodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, ze $rodkéw
finansowych Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego oraz budzetu Samorzgdu Wojewddztwa Dolnoslaskiego w ramach
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Dolnoslaskiego w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego dla Wojewddztwa
Dolnoslaskiego na lata 2007-2013

Zestawienie znakow
PROGRAM @} DOLNY M

REGIONALNY N SLASK ROZWO.U REGIONALNEGO

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

*
* g
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6. Zakonczenie

Celem powyzszej koncepcji jest zapewnienie wszechstronnej pod wzgledem zastosowanych
metod i objetych dziataniami grup docelowych, promocji projektu :Kamienne Piekto KL
Gr0Oss-Rosen I”. Poza zapewnieniem informacji o Zrédtach finansowania i etapach projektu,

koncepcja moze si¢ sta¢ wstepem do zbudowania marki Muzeum Gross-Rosen.

Projekt wspétfinansowany przez Unig Europejska ze srodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, ze $rodkéw
finansowych Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego oraz budzetu Samorzgdu Wojewddztwa Dolnoslaskiego w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego dla Wojewddztwa Dolnos$lgskiego na lata 2007-2013

25



